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@ VALORE DEL MERCATO (Mio £)

23.091 23.337 23.067

19.580 20.491 VALORE MKT

20.649 19.710 20.404 20.939
17.914 17.729 17.684 YEAR TO DATE
2026
17.684 mio €
VALORE MKT
YEAR TO DATE
2025
17.729 mio €

Q123 Q223 Q323 Q423 Q124 Q224 Q324 Q424 Q125 Q225 Q325 Q425 Q12026
(Gen, Feb, Mar)  (Apr, Mag, Giu)  (Lug, Ago, Set)  (Ott, Nov, Dic)  (Gen, Feb, Mar) (Apr, Mag, Giu) (Lug, Ago, Set)  (Ott, Nov, Dic)  (Gen, Feb, Mar) (Apr, Mag, Giu) (Lug, Ago, Set)  (Ott, Nov, Dic)  (Gen, Feb, Mar)

Q1 23 Q2 23 Q3 23 Q4 23 Q124 Q2 24 Q3 24 Q4 24 Q1 25 Q2 25 Q325 Q4 25 Q1 26

17.496

Consgmer
Tracking +2.544 € +805€ -888€ +1502€ +418€ +130€ +246€ -245€ -185€ 1.229€ -270%€ -45€

e o prec

VS anno prec.
N.B.: il perimetro di riferimento dell'analisi comprende i consumi fuori casa degli italiani da 18 a 74 anni, non include il canale hotel, la distribuzione automatica, la collettiva scolastica e sanitaria e i consumi dei turisti stranieri.

TradelLab

Away From Home




El] NUMERO DIVISITE (MIO) (sommatorla di: cola2|on| pause, pranzo, . )
[T - = " ‘W""&‘ -

Consumer
Tracking

TradelLab

Away From Home




ol
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Q1 2026 Var % Q1’26 vs Q1 25
17.684 mio £ -0,3%

m Colazione 2% 20, Pausa pomeriggio B 1%

Pausa mattina I Cena | 0.3%
2%

m Ape prima di pranzo Pranzo -0,2% |
Pranzo Colazione -1% |
Pausa pomeriggio Pausa mattina -1% |}

A . 36%
pe serale Aperitivo prima di pranzo -1%
C

mLena Dopo cena + Notte -3%
Dopo cena + Notte 4%29%

Aperitivo serale -5%
>® Consumer
@ Tracking
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Var % Q1 '26 vs Q1 '25

Food Delivery B 3%
: : 3%
Pizzerie ‘ Fast food / self serv. catena Bl 2%
. . 904
m Bar diurni Bar diurni B 2%
Bar serali A% Q 1 2026 Pizzerie -0,2% |
Fast food / self serv. catena 17.684 mio € Altri canali 1%
Food Delivery Ristoranti -1% B
19%
m Locale con asporto Locale con asporto -3% [N
- : 10%
[ | Altri canali Bar serali -9% _
Consumer
@ Tracking % su tot Var % 26 vs '25
Mensa 1,9% +0,4%
Sagra/ fiera fevento 1,5% -6%
Var % Q1 ‘26
% su tot VS COQJC.Q'ZS In transito (a bordo di treno/ nave/ aereo) 0,7% +3%
Discoteca 0,7% +6%
Food Delivery offline 2% +7% Ambulante/ chiosco/ street food 0,4% -6%
Food Delivery online 1% -3% Gelateria 0.1% ”

*Fenomeno marginale statisticamente non significativo
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Q12026 Var % Q126 vs Q1 '25

17.684 mio £ -0,3%

m Nord Ovest

28%

Nord Est

m Centro

Sud e Isole
22%
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POWER UP YOUR TOOLS

AFH Consumer Tracking

Il Tracking Consumer Based dedicato ai comportamenti di consumo Away From Home .

AFH Consumer Tracking ¢ il Tracking Consumer Based dedicato ai comportamenti di consumo
Away From Home che monitora in modo completo, continuativo e veloce dimensioni e trend

O COI‘ISl;lmer della domanda per categorie di prodotto, canali, occasioni di consumo, territori e target di
Tracklng consumatori e fornisce indicatori chiave relativi a:
o9 Sonsumer - Mercato (ogni mese): frequentatori, visite, spesa, scontrini medi, valore dei canali e delle
®© Valore di mercato @ valore al mercato - mese di Ottobre vs. Settembre OccaSioni di Consumo;
S Satembro 202 . Categorie {ogni 3 mesi): acquirenti, stima consumazioni, varianti/tipologie/gusti, pack, size,
I 5.395 6.050 ricordo dei brand.
I I | -11,5% ¥

o oltre 15 canali

° 9 occasioni di consumo

Trimestre U[[] Overview

° 30 macrocategorie di prodotto monitorate

Servizio continuativo su Piattaforma con ° 1 Piattaforma online, 12 report di sintesi mensili, 4 trimestrali e 1 annuale
abbonamento annuale

« Aumento delle interviste giornaliere per un totale campione annuale di 100.000
interviste

« Analisi «Gain&Loss» legate agli switch di comportamento di consumo delle categorie

» Focus sui comportamenti AFH dei Baby Boomers
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Team Commerciale Industry AFH

Massimo Vigano Bruna Boroni Angela Borghi Valentina Giallella

Partner Industry Director Responsabile Commerciale Senior Account

MR

Sara Silvestri Alessia Battistella Paolo Porcelli

Senior Consultant Junior Account Principal Consultant
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Creiamo soluzioni che trasformano
le informazioni in decisioni e le decisioni in risultati.

TradelLab ey |
Insight. Action. Growth. Via Marco D'Aviano 2 tradelab@tradelab.it +39 02 799061

20131 Milano
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